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Kreacja

Na kondycje marki wptywa wiele czynnikdw. Im wiecej dziatan wizerunkowych jest
podporzadkowanych wywotywaniu okreslonych skojarzen, tym silniejszy jest ich efekt. Osiggniecie
zatozonego rezultatu jest fatwiejsze dzieki wykorzystaniu wiedzy teoretycznej i pochodzgce

z doswiadczen. Mozliwe jest wowczas osiggniecie petnego efektu wizerunkowego, wzmacniajgcego
rozpoznawalnosc i pozycje marki. Oferujemy szeroki zakres ustug kreatywnych, pomagajacych
realizowac te cele.
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Projektowanie graficzne

Materiaty biurowe i administracyjne

papier firmowy

koperty

WizytOwki

papier do faksu

nalepki adresowe i inne

teczki na dokumenty

formularze (zamowien, reklamadj, itp.)
wzory rachunkow/faktur

notatniki

identyfikatory (dla pracownikdw i gosci)
szablony prezentacji multimedialne;

INnternet

e  szata graficzna serwisow WWW
e szablon firmowego e-maila

Materiaty promocyjne

reklama prasowa
foldery

ulotki

katalogi
ogtoszenia drobne
oferty handlowe

Opakowania

e opakowania produktiowe
e oznaczenia klas produktow
e opakowania zbiorcze

Flota pojazdow

e oznakowanie samochoddw osobowych |
dostawczych

Ubiory pracownikow

t-shirty

stroje pracownicze

stroje obstugi technicznej
czapeczki

kurtki

odziez promocyjna

Oznakowanie zewnetrzne

reklama swietina

tablice

szyldy

billooardy

reklamy w halach widowiskowych i obiek-
tach sportowych

flagi

Jwitacze”

pylony, totemy

oznakowanie parkingowe

Whnetrza

projekty | wizualizacje wnetrz
tablice informacyjne

strzalki kierunkowe

oznakowanie pieter, dziatdw, drzwi

Gadzety

dlugopis

kubek

kalendarz

parasol

czapeczka

upominki korporacyjne

Elementy audiowizualne

e filmy promocyjne
e reklamy telewizyjne
e fotografia reklamowa i produktowa

Obraz jest jednym z najsilniejszych narzedzi kreacji wizerunku
marki. Bezposrednio oddziatujgc na wyobraznie odbiorcy
wywotluje okreslone wrazenia, ktdre nastepnie sg utozsamiane
z firma, ktdra je wywotata. Im bardziej bedg one spdjne

7 politykg wizerunkowg marki i atrakcyjne dla konsumentow,
tym efekt publikacji bedzie mocniejszy.

Follow zajmuje sie projektowaniem graficznym wszystkich
materiatow, jakich marka uzywa w swojej dziatalnosci.
Tworzac design okreslonych nosnikow, bierzemy pod uwage
przede wszystkim funkcjonalnosce i cele wizerunkowe marki.
W rezultacie powstajg materialy atrakcyjne wizualnie, dobrze
spetniajgce swoje zadania praktyczne | image’owe.
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[dentyfikacja VWizualna

Oprawa graficzna wystgpien marki jest jednym z gidwnych narzedzi kreacii jej wizerunku. Logo, bedgce nosnikiem
okreslonych skojarzen, wzmocnionych indywidualng paletg barw, doborem krojow pisma i charakterystycznym
uktadem kompozyciji, jest w stanie skutecznie komunikowac okreslone wartosci. Stad wazne jest, aby marka
eksponowata te elementy mozliwie czesto, tworzgc spdjny system identyfikacji wizualnej, oddziatujgcy na odbiorce
poprzez mozliwie wiele nosnikdw (materialy promocyjne, informacyjne, strona WWW, ubidr pracownikdw, flota
samochodowa, itd.).

Follow tworzy identyfikacje wizualng od podstaw, Iub, jesli sytuacja tego wymaga, zmieniajac aktualnie bedacy
w uzyciu system. Proponowane przez nas rozwigzania oferujg dopasowanie graficznej autoprezentaciji marki do jej
zalozen strategicznych i pozadanego przez odbiorcow ksztaftu,

Logobook o zawartosci:

projekt graficzny logo

omaowienie symboliki | kompozycji znaku

okreslenie kolorystyki logo w standardach RGB, Pantone, CMYK, RAL, Oracal
subwersje kolorystyczne znaku (wersje: achromatyczna i monochromatyczna)
zasady skalowania

wartosci minimalne ekspozycji

zasady publikacji na zréznicowanych kolorystycznie tach

Corporate Design Manual o zawartosci:

e okreslenie statych wizualnych marki

wyznaczenie kolorystyki marki w standardach RGB, Pantone, CMYK, RAL, Oracal

szczegolowe zasady kompozycji materialdw okreslonego przeznaczenia

projekty graficzne zamowionych materialdw wraz z omowieniem zasad ich kompozycii

dane wykonawcze (typ nosnika, producent, model, specyfikacja techniczna nosnika, metoda aplikacji, uwagi dodatkowe
(ograniczenie liczby koloréw/rozmiardw pola zadruku, itd.)

e projekty wykonawcze wszystkich nosnikow na plycie CD, umozliwiajagce samodzielng edycje lub produkcje
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Naming

Nazwa marki jest jej najbardziej rozpoznawalnym wyrdznikiem. Umozliwia konsumentowi nie tylko tatwa
identyfikacje jej produktow wsrdd innych, ale moze réwniez stanowic komunikat na temat wyrdzniajgcych jg cech
osobowosciowych. Kazdy brand powinien w autoprezentacii uzywac przejrzystych regut nazewnictwa marek
podrzednych i produktow, uwzgledniajgcych specyfike postrzegania odbiorcow. Oferujemy pelne przeprowadzenie
procesu namingu, jak i wsparcie oraz modyfikacje aktualnie stosowanych przez marke rozwigzan w tym zakresie.

definicja celow wizerunkowych marki

okreslenie trenddw namingowych w branzy

ustalenie nazw marek czesto obecnych w zyciu grupy docelowej marki

okreslenie plandw marki w kontekscie zroznicowania kulturowego komunikacii (np. ustalenie, czy planowana jest ekspansja na inne kraje)
prezentacja proponowanych nazw

omowienie kazdej z propozycji (sens, symbolika, odniesienia kulturowe, konotacje fonetyczne)

prezentacja wynikow ilosciowych badan wizerunkowych proponowanych nazw

analiza wynikow badan, okreslenie sity i jakosci korzysci wizerunkowych, oferowanych przez kazdg propozycje

raport dotyczgcy zajetosci domen internetowych dla wszystkich propozycii

wynik badania wystepowania nazw podobnych do tej, wybranegj przez klienta, w bazach UPRP, WIPO (opcjonalnie takze innych bazach
danych tego typu)

raport dotyczgcy mozliwosci, kosztow i przebiegu procedury rejestracii wybranej nazwy

e sugerowane podklasy dla rejestracji patentowej nazwy podklas
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tel. +48 71 3444 232
gsm. +48 502 604 038
email. biuro@2follow.pl

Follow
ul. Krainskiego 16
50-1563 Wroctaw

www.2follow.pl



